[00851]

广告文案写作自学考试大纲
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自学用书：《广告文案写作》（第二版），胡晓芸著，浙江大学出版社，2002年6月第二版

Ⅰ 课程性质与设置目的要求
《广告文案写作》课程是全国高等教育自学考试广告学专业的必考课程。《广告文案写作》以广告文案的写作为起点，以广告公司文案创意人员、媒体从业人员及企业品牌形象及广告管理人员为讲授对象，是集理论性和实践性为一体的学科。

《广告文案写作》教材内容共分为三篇。绪论篇主要对广告文案的概念及特性，以及广告文案写作和文学写作、新闻写作等不同类型的写作进行了比较。上篇是有关广告文案写作基本问题的论述，包括广告文案写作的条件、原则、写作过程分类、语言修辞运用和广告文案的结构构成。下篇是广告文案写作实际作业范畴，包括广告标题、广告正文、广告口号、不同媒体的广告文案、不同信息主体的广告文案、不同行业的广告文案以及系列广告文案。最后还有针对性的探讨了不同行业的广告文案写作特性。

设置本课程的目的是：使自考者能够掌握在广告作业过程中最核心的要素之一，即广告文案的一般特性和规律。同时，对广告文案写作的格式、规范等有所了解。并能结合起行业的现实状况，进行广告文案的创作。
学习本课程的要求是：文案写作应与实践紧密结合起来，要求学生全面掌握广告文案的理论知识，对广告文案做出全面而深入的分析和评价，掌握广告文案写作作业的一般范畴，能够针对不同行业，不同产品， 不同消费者写出有针对性的广告。

Ⅱ 考核目标
绪论    广告文案用其写作

一、学习目的和要求

通过本章的学习，掌握广告文案的概念，了解广告文案写作的目的。同时，能够区分广

告文案和其它形式写作文体的区别。

二、考核知识点

广告文案的概念
广告文案写作的概念及其目的
广告文案写作的特性
三、考核要求

（一） 广告文案的概念

1、识记：国外最早的广告专业撰稿人。国内最早引入“广告文案”概念
2、理解：广告文案的完整概念
（二）广告文案写作的概念及其目的

1、识记：广告文案写作的完整概念
2、理解：广告文案写作的微观目的和宏观目的
（三）广告文案写作的特性

1、识记：广告文案的文本特性。广告文案写作和文学写作的区别
2、理解；写作行业的特性。广告文案写作与新闻写作的区别。广告文案写作与公文写作的区别
上编    广告文案写作基本问题论述
广告文案写作条件论

一、学习目的和要求

通过本章的学习，了解在动笔进行广告创作之前，先需对广告整体运用的策略进行把握，

明确广告文案表现内容的目的，对消费者进行研究。同时，须明白做为一个广告文案人员，自身所需要具有的素质。

二、考核知识点
广告文案写作三原则
广告运动策略把握

广告表现内容及其选择和确定
消费者对象的研究和确定

文案写作主体的特殊素质

三、考核要求
（一）广告文案写作三原则

识记：广告文案写作三原则

（二）广告运动策略把握

1、识记：广告战略的概念、广告策略的概念、广告策略包含的各种策略
2、理解：在动笔之前需了解的有关广告策略的问题
（三）广告表现内容及其选择和确定

1、识记：广告表现内容的概念。广告表现内容选择和确定的三个前提
2、理解：广告表现内容的合目的性、合对象性、合表现性
（四）消费者对象的研究和确定

1、识记：对消费者对象的研究包含的问题
2、理解：研究消费者对象的原由
3、简单运用：消费者研究的几个简单问题
4、综合运用：消费者对超物者价值追求的可能性和必然性及其在广告文案写作中的应用
（五）文案写作主体的特殊素质

1、识记：文案写作主体的两个辩证具备
2、理解：创意力的特别具备。沟通力的特殊具备。思辨力的特殊具备。表现力的特殊具备
3、应用：结合文案评析广告文案是怎样体现创意力、沟通力、思辨力和表现力的
广告文案写作原则论

一、学习目的和要求

通过本章的学习，明确广告文案的写作都是原则的，并了解广告文案写作的三大基本原则，并能将这三大原则自如地运用到广告文案的写作过程当中。

二、考核知识点

（一）一些广告人对广告文案写作的看法

（二）广告文案写作的真实性

（三）广告文案写作的原创性

（四）广告文案写作的有效传播性

三、考核要求

（一）一些广告人对广告文案写作的看法

1、识记：伯恩巴克提出的广告文案写作三原则
2、理解：大卫·奥格威的广告写作原则

（二）广告文案写作的真实性

1、识记：如何遵循真实性原则

2、理解：为什么广告文案写作须以真实性为首要原则。广告文案形式虚构和信息真实之间的辩证关系
3、应用：结合案例或现状说明广告如何遵循真实性原则

（三）广告文案写作的原创性

1、识记：原创性的概念、“ROI”原则
2、理解：原创性的表现内容。澄清原创性的几个观念
3、应用：结合案例或现状说明广告如何遵循原创性原则
（四）广告文案写作的有效传播性

1、识记：广告文案写作最根本，最终极的原则。识记以下概念：有效传播、认知不调和心态、知觉相差心态、完形心态、境联效应、顺应性诉求、转移性诉求、两面式诉求、另辟蹊径式诉求、悬念式、残缺式、省略式、反面诉求，辩证的实证诉求
2、理解：媒体特性、广告受众几种典型的受传心态

3、应用：结合实践说说广告文案如何针对不同媒体特性形成有效传播，结合实际说说广告文案如何针对受众的不同受传心态采取不同的诉求方式。

广告文案写作的过程及其分类论

一、学习目的和要求
通过本章的学习，了解广告文案写作的一般过程，并掌握每一过程当中的的基本方法，在此基础上，对广告文案进行分类。要求学生能在分类基础上结合广告文案的过程进行一般的广告文案创作。

二、考核知识点
（一）下笔之前的准备活动

（二）立意和构思

（三）自我检测

（四）发布前的文本测试

（五）按不同标准对广告文案写作进行分类

三、考核要求

（一）下笔之前的准备
1、识记：下笔前准备活动的内容

2、理解：研究广告策划文体和计划文本需把握的内容，深入研究广告创意

（二）立意和构思

1、识记：一般文章立意的内容，四种构思的方式
2、理解：广告文案立意须考虑的问题

3、应用：结合案例说说如何进行广告文案的立意，能分别运用四种构思方式进行广告文案的构思
（三）自我检测

1、识记：检测的内容

2、理解：检测文案与广告信息的传达，文案结构的检测的内容，文案语言和风格检测的内容
（四）发布前的文本测试

1、识记：发布前文本测试的几种方式，佛莱齐公式，受众访问法，模拟发行检测法
2、理解：文案检测表的一些基本要点
3、应用：分别用几种不同的测试方式对文本进行测试

（五）按不同标准对广告文案写作进行分类

1、识记：根据不同的广告目的而形成的广告文案写作分类
         根据不同的广告发布媒介而形成的广告文案写作分类
         根据不同的广告信息而形成的广告文案写作分类

         根据广告文案不同的自身结构而形成的广告文案写作分类

         根据不同的诉求方式而形成的广告文案写作分类

         根据不同的文体而形成的广告文案写作分类

2、理解：各种目的、形态的广告文案写作分类
广告文案写作的语言修辞运用

一、学习目的和要求

通过本章的学习，在掌握汉语言文字特殊表现性的基础上，了解广告文案语言运用的基本要求。同时掌握一些最基本的语言修辞手法，懂得如何并且有效的运用修辞手法来增加广告文案的表现力和感染力。

二、考核知识点

（一）汉语言文字的特殊性表现

（二）广告文案写作语言运用的基本类型

（三）广告文案语言运用的基本要求

（四）广告文案写作中常用的修辞技法

三、考核要求

（一）汉语言文字的特殊性表现

1、识记：汉语的三个特殊性表现
2、理解：如何在汉语的特殊性表现基础上，进行广告文案的语言运用
（二）广告文案写作语言运用的基本类型

1、识记：语言的三种表现类型

2、应用：结合案例分析广告文案是如何运用这三种表现类型来进行诉求和表现的
（三）广告文案语言运用的基本要求
1、识记：广告文案语言运用的基本要求

2、理解：结合广告案例去理解和分析广告文案运用的基本要求
（四）广告文案写作中常用的修辞技法

1、识记：修辞技法的分类。15种不同的修辞手法及其概念。广告文案修辞运用的前提
2、理解：结合案例理解不同的修辞手法及其在广告中的作用
3、应用：能分辨中广告中所用的修辞技法。运用修辞手法进行广告文案的创作
广告文案结构构成论

一、学习目的和要求

通过本章的学习，了解广告文案结构的发展历史以及广告大师们对广告文案结构的一些看法，以此了解广告文案结构正在发生的一些变化以及现在的广告结构。同时，掌握广告文案的一般结构及每个结构的特殊及其在广告文案中的意义，为实际的广告文案写作提供借鉴。

二、考核知识点

（一）广告文案结构的历史

（二）广告文案结构的现状

（三）广告标题

（四）广告正文和附文

（五）广告口号和准口号

三、考核要求

（一）广告文案结构的历史

1、识记：刘家工夫针铺的广告文案结构
2、理解：大卫·奥格威和威廉·伯恩巴克对广告文案结构的不同看法

（二）广告文案结构的现状

1、识记：广告文案结构的一个重要特点，广告文案结构的基本构成要素
2、理解：不同媒介的不同广告文案结构

（三）广告标题

1、识记：广告标题的概念

2、理解：结合广告案例理解广告标题的作用

（四）广告正文和附文

1、识记：广告正文的概念，广告附文的概念，广告正文的主要表现内容，广告附文的主要表现内容

2、理解：结合广告案例理解广告正文的作用，结合广告安全理解广告附文的作用
（五）广告口号和广告准口号

1、识记：广告口号的概念。广告准口号的概念。广告口号的特征
2、理解：广告口号的作用。广告准口号的特殊作用

3、应用：区分广告标题和广告口号的差异，并在实际的文案创作中体现出来
下篇    广告文案写作实际作业范畴
第一章    范畴之一：广告标题

一、学习目的和要求
通过本章的学习，明确广告标题的写作原则，以及如何对广告标题的写作进行检测。在对广告标题进行分类的基础上，掌握15种不同的标题表现形式，并能在实际的文案写作中进行运用。

二、考核知识点

（一）广告标题的原则

（二）广告标题的分类

（三）广告标题的表现形式

三、考核要求

（一）广告标题的原则

1、识记：广告标题的原则

2、理解：大卫·奥格威提出的有关广告标题的原则
3、应用：参照广告标题的检测表对广告文案的标题进行检测
（二）广告标题的分类

1、识记：两种结构类型的分类标准。五种广告标题的写作结构类型
2、理解：结合广告案例分析不同的分类标准，理解五种不同广告标题写作类型的意义、作用及其写作格式
3、应用：在实际的广告文案创作中，能以不同的标准进行创作
（三）广告标题的表现形式

1、识记：15种不同的标题表现形式

2、理解：15种不同标题表现形式的特点、分类、常用词汇等
3、应用：运用不同的标题表现形式进行广告标题的创作
第二章    范畴之二：广告正文

一、学习目的和要求

通过本章的学习，了解广告正文写作的一般结构，熟练掌握正文的15种表现形式，同时，还需明白在广告正文写作中的一些注意事项。以此进行广告正文和写作的基础，最后还必须明白附文对广告正文的补充作用。
二、考核知识点

（一）广告正文的写作结构

（二）广告正文的主要表现形式

（三）广告正文写作的注意事项

（四）广告附文对广告正文的有效补充

三、考核要求

（一）广告正文的写作结构

1、识记：广告正文的两种写作结构，一体结构的三个组成部分，一体结构开头的两种方式，一体结构结尾的两种方式
2、应用：对一篇文案的能进行深入分析

（二）广告正文的主要表现形式

1、识记：广告正文的15种表现形式
2、理解：结合广告案例对不同的广告文案正文的表现形式进行分析
3、应用：熟练运用正文的表现形式进行创作
（三）广告正文写作的注意事项

1、识记：广告正文写作的注意
2、理解：广告标题向广告正文的顺利转化，大卫·奥格威的广告正文写作原则
3、应用：长文案的特殊结构方式及其写作应用，写作顺序及其写作应用，从各个方面对一篇广告正文进行分析
（四）广告附文对正文的有效补充

1、应用：附文写作的注意事项及其在写作中的应用
第三章    范畴之三：广告口号

一、学习目的和要求

通过本章的学习，在了解广告口号写作特殊性的基础上，掌握广告口号写作的一般规律及其注意事项，并熟练运用广告口号写作的形式进行创作。

二、考核知识点

（一）广告口号的写作注意

（二）广告口号的写作原则

（三）广告口号的写作类型

（四）广告口号的写作技巧

（五）广告准口号的写作注意和形式
三、考核要求

（一）广告口号的写作注意

1、理解：广告口号写作注意的特殊性
（二）广告口号的写作原则

1、识记：广告口号的写作原则

2、理解：结合广告案例分析广告口号写作的原则，广告口号写作的检测表

（三）广告口号的写作类型

1、识记：广告口号写作类型的三个分类
2、应用：掌握以下具体的写作类型，并运用来实际的写作当中：形象建树型、观念表现型、优势展示型、号召行动型、情感唤起型、单句形式、对句形式、前缀式句型、后缀式句型、普通形式、联想形式、幽默形式
（四）广告口号的写作技巧

1、理解：结合具体的案例，说明广告口号内容的选择技巧、广告口号形式的选择技巧以及广告口号具体写作过程中的技巧注意
（五）广告准口号的写作注意及形式

1、理解：广告准口号的写作注意

2、应用：广告准口号的形式及其实际应用
第四章    范畴之四：不同媒体的广告文案

一、学习目的和要求

通过本章的学习，了解不同媒体广告文案的特性及其写作注意事项，并能进行实际的文案写作。

二、考核知识点

（一）报纸广告文案写作

（二）杂志广告文案写作

（三）广播广告文案写作

（四）电视广告文案写作

（五）网络广告文案写作

三、考核要求

（一）报纸广告文案写作

1、识记：报纸广告的三个表现要素，报纸版面的制式
2、理解：报花广告及其方案写作，跨版广告文案及其写作
3、应用：报眼位置广告文案及其写作注意，半通栏位置广告文案及其写作注意，单通栏广告文案及其写作注意，双通栏广告文案写作及其注意事项，半版广告文案及其写作注意，整版广告文案及其运用
（二）杂志广告文案写作

1、识记：杂志广告文案写作的语言风格，杂志广告的各种制式
2、理解：杂志广告文案的写作特点
3、应用：内芯各制式广告文案的写作注意及其运用，封面等各种特殊制式的广告文案的写作注意及其运用
（三）广播广告文案写作

1、识记：广播广告文案的写作特点和写作注意
2、理解：声音的有关特征
3、应用：广播广告文案的特殊表现形式及其运用
（四）电视广告文案写作

1、识记：电视广告文案的表现特征，电视广告的各种常规时段
2、理解：电视广告文案的写作注意
3、应用：电视广告不同时段的文案表现形式及其运用
（五）网络广告文案写作

1、识记：广告投放的信息内容的定向性选择
2、理解：网络广告文案写作注意
3、应用：交互性特征对网络广告文案写作的影响及其运用
第五章    范畴五：不同信息主体的广告文案

一、学习目的和要求
通过本章的学习，了解企业广告文案、产品广告文案、服务广告文案和公益事务广告文案的不同特点，并掌握不同文案的写作生点、诉求形式及表现方法。

二、考核知识点
（一）企业广告文案写作

（二）产品广告文案写作

（三）服务广告文案写作

（四）公益事务广告文案写作

三、考核知识点

（一）企业广告文案写作

1、识记：企业广告文案写作的目的
2、应用：企业形象广告文案写作注意及运用，企业认知广告文案写作注意及运用，企业公关广告文案写作注意及运用，企业事务广告文案写作注意及运用
（二）产品广告文案写作

1、识记：产品广告文案写作的策略类型，工业品广告文案的信息类型
2、理解：工业品广告文案写作的特殊性
3、应用：各种不同策略的产品广告文案表现的写作注意及运用
（三）服务广告文案写作

1、识记：服务的类别，服务的特性
2、应用：服务广告文案写作的特殊要求及其运用
（四）公益事务广告文案写作

1、识记：公益事务广告文案写作目的，公益事务广告文案类别
2、理解：公益事务广告文案写作注意
3、应用：公益事务广告文案写作类型及运用
范畴六：不同行业的广告文案
一、学习目的和要求
通过本章的学习，了解不同行业特性及其对广告文案写作的影响，熟练掌握不同行业广告文案写作的一些技巧及其注意。

二、考核知识点

（一）食品行业广告文案

（二）药品行业广告文案

（三）金融行业广告文案

（四）零售行业广告文案

（五）房地产行业广告文案

三、考核要求

（一）食品行业广告文案

1、识记：食品广告的相关法律、法规
2、理解：食品行业的特性
3、应用：食品广告文案的表现特点及其运用
（二）药品广告行业文案

1、识记：药品广告的相关法律法规
2、应用：药品广告文案的表现特性及运用
（三）金融业广告文案

1、识记：金融行业广告文案的表现规则
2、理解：金融行业的特性
3、应用：金融行业广告文案的表现特色及运用
（四）零售行业广告文案

1、识记：现代零售业的主要类型
2、理解：不同零售类型的不同特点

3、应用：零售业广告表现特征及运用

（五）房地产行广告文案

1、识记：房地产广告文案的相关法律法规

2、理解：房地产业的基本特性
3、应用：房地产广告文案的表现特色及运用
范畴七：系列广告文案写作
一、学习目的和要求

通过本章的学习，了解系列广告文案写作的目的及其特色，以及系列广告文案信息内容

之间的关系，并掌握一定的系列广告文案写作技巧。

二、考核知识点。

（一）系列广告文案写作目的

（二）系列广告文案写作特色

（三）系列广告的构思方式和表现类型

（四）系列广告的写作注意

三、考核要求

（一）系列广告文案写作目的

1、识记：系列广告概念，系列广告文案写作目的

2、理解：单则广告文案表现缺陷
（二）系列广告文案写作特色

1、识记：系列广告文案信息内容之间的关系，系列广告的特征
2、理解：系列广告文案的表现特色，系列广告文案的写作特征
（三）系列广告的构思方式和表现类型

1、理解：系列广告文案的主要构思方式，系列广告文案表现结构变化的主要类型
2、应用：系列广告文案表现形式的主要类型及运用
（四）系列广告的写作注意

1、理解：系列广告写作过程的特殊性，系列广告文案写作注意
范畴八：整合营销传播中的广告文案

一、学习目的和要求

通过本章的学习，了解作为未来广告趋势的整合营销传播的运作特征、策略思考过程以
及文案在整合营销传播中的作用。同时掌握信息一致性基础上的文案写作特征及技巧。

二、考核知识点

（一）整合营销传播

（二）文案写作在整合营销传播中的作用

（三）信息一致基础上的写作特征

三、考核要求

（一）整合营销传播

1、识记：整合营销传播概念

2、理解：整合营销传播的运用特征，整合营销传播的策略思考过程

（二）文案写作在整合营销传播中的作用

1、理解：广告文案写作在整合营销传播中的重要作用
（三）信息一致基础上的写作特征

1、识记：整合营销传播的核心，信息一致性的内涵
2、理解：整合营销传播中的广告文案写作注意
3、应用：整合营销传播中广告文案写作原则及运用
Ⅲ 题型举例

一、填空题
在对广告表现内容进行选择和确定时，需遵循____________, ____________, __________三个前提。（合目的性，合对象性，合表现性）

二、简答题
1、单通栏广告文案写作应注意哪些事项？

三、分析题
1、请根据你所学知识，对中兴百货广告文案的写作风格和表现特征等进行分析。

   《服装是一种高明的政治，政治就是一种高明的服装》：“衣服是性别，衣服是空间，衣服是阶层，衣服是权力，衣服是表现，衣服是手段，衣服是展现，衣服是一种高明的政治，政治就是一种高明的服装。”

《书店篇》：“有了胸部之后，你还需要什么？脑袋！到服装店培养气质，到书店展示服装。”

《奉茶篇》：“服装和化妆品的价值很可能不只是外貌肤浅的美好，真正爱流行的人自然找得到他存在的理由。”
写作题。
1、广告主：  innisfree 悦诗风吟

         悦诗风吟矢志成为承载自然和科学的朴素容器。

产品介绍： 悦诗风吟是爱茉莉太平洋化妆品研究中心，针对亚洲女性肌肤而研制出的化妆品，是蕴涵着太平洋集团潜心研究成果的纯天然自然主义化妆品！

           悦诗风吟……

1、运用了富含矿物质成份的济州岛火山岩层水。

2、严格按照肌肤类型而选择的植物萃取成份，解决各种肌肤烦恼。

3、用纯植物精油芳香，追求至心的平衡

4、悦诗风吟全线产品都通过了专业的肌肤安全测试

要求：1、为悦诗风吟拟定一句广告语
为悦诗风吟在报纸上做一个系列广告，包括标题，正文和附文

