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农产品营销理论与实务考试大纲
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2011年12月

指定用书：农产品营销理论与实务，李季圣、李志荣主编，中国农业大学出版社05年1版。

第一部分  大纲说明
一、课程的性质与设置的目的
农产品营销理论与实务是高等教育自学考试农产品营销专业的核心课程，5学分。课程设置的目的是使学生掌握农产品营销的基本理论、营销技术、营销技巧以及形成初步经验。该课程还兼顾为新农村建设培养农产品销售人才。这是一门提高学生农产品营销素质、知识水平和掌握基本技能以及形成基本经验的课程。
二、课程教学内容与基本要求
本课程的主要内容有：农产品营销环境和农产品需求心理及行为分析，农产品市场细分与定位，农产品直接销售、间接销售、网络营销、国际营销等，农产品营销策略等。通过本课程的学习，使学生掌握农产品市场营销的基本原理、农产品营销的方式和方法，并为学习其他专业课程奠定基础。
三、教学媒体与教学形式
本课程的教学媒体建议选用文字教材及其配套的IP课件等。其中文字教材是课程的基本媒体，包含所有教学内容和教学要求，是学生学习的核心教材。IP课件主要是讲授课程的重点、难点以及分析问题的方法与思路，是对文字教材内容的强化与补充。

本课程的教学形式包括：

1．自主学习

自学者应认真阅读和钻研大纲与教材。应根据本大纲规定的课程内容和考核目标，认真学习《农产品营销理论与实务》教材的相关章节，全面系统地掌握教材所阐述的基本原理、基本概念和基本知识。

应深入学习各章的内容，掌握基本原理，理解基本概念和基本知识的内涵。同时，要注意各章之间的相互关联。系统学习和重点深入相结合，应在全面系统学习教材的基础上，对重点章节进行深入学习，掌握对学习农产品营销具有关键意义的重要原理和概念，以更好地把握本课程的全部内容。

重视理论联系实际，把课程内容学习同分析研究农产品营销领域中的实际问题相结合，提高分析问题、解决问题的能力。

保证必要的学习时间。应根据本课程的特点和自身的实际情况，合理安排自学时间。

2．面授助学
面授助学者应明确本课程的性质与设置要求，根据本大纲规定的课程内容和考核目标，把握指定教材的基本内容，对自学者进行切实有效的辅导，引导他们掌握正确的学习方法，纠正自学中的各种偏向，体现助学的正确导向。

要正确处理基本原理、基本概念和基本知识同应用能力的关系，努力引导学生将基础理论知识转化为认识、分析和解决实际问题的能力，提高自学者对农产品营销的认识水平。

本课程内容广泛，自学考试命题的题型多样、覆盖面广。应根据这门课程和考试命题的特点，指导自学者全面系统地学习教材，掌握全部课程内容和考核目标。在全面辅导的基础上，突出重点章节和重点问题，把重点问题和一般问题有机结合起来。
四、课程考核要求的层次
本大纲在考核目标中，按照识记、领会、应用三个层次规定其应达到的能力层次要求。三个能力层次是递进等级关系。各能力层次的含义是：

    识记：懂得所学名词、概念、知识的意义。并能正确认识和表述，是低层次的要求。

    领会：在识记的基础上，能全面把握基本概念、基本原理和基本办法，能掌握有关概念、原理、方法的区别与联系，是较高层次的要求。

应用：在领会的基础上，分析和解决有关的理论问题和实际问题。

第二部分  教学内容和考核要求
第一章 农产品营销概论
一、学习目的与要求

   掌握农产品营销本质、特点和职能，了解农产品营销的研究对象、体系和方法。
二、教学内容
1、农产品营销的本质、特征和职能
2、农产品营销的研究对象及其体系
3、农产品营销对我国经济发展的意义
4、学习农产品营销理论与实务的方法
三、重点与难点
1、农产品营销的特征

2、农产品营销的职能

3、农产品营销方式
四、考核要求
（一）识记：
农产品营销、绿色营销的概念

（二）领会：

1、农产品营销的特征

2、农产品营销的职能

3、农产品营销方式
第二章 农产品营销环境
一、学习目的与要求

   掌握农产品营销环境的特点，以及农产品营销环境的分析方法。
二、教学内容
1、农产品经营企业与营销环境的关系
2、农产品营销宏观环境
3、农产品营销微观环境
三、重点与难点

1、农产品营销环境、农产品营销宏观环境、农产品营销微观环境的含义
2、农产品营销宏观环境分析

3、农产品营销微观环境分析
四、考核要求

（一）识记：

农产品营销环境、农产品营销宏观环境、农产品营销微观环境的概念
（二）领会：

1、农产品营销宏观环境分析
2、农产品营销微观环境分析
（三）应用：
分析营销环境，其主要因素及其作用（终结性考核和过程性考核，案例见教材p45）
第三章 农产品需求心理及行为

一、学习目的与要求

   掌握农产品需求与购买行为的特点，以及如何指导农产品营销活动。
二、教学内容
1、农产品需求心理现象
（1）需要及需要理论

（2）动机及购买动机

2、农产品购买行为与决策
（1）购买行为

（2）影响农产品购买行为的因素

（3）消费者对农产品购买行为的决策

3、运用心理知识指导农产品营销活动
三、重点与难点

1、需要、动机及购买动机
2、消费者需要的特点
3、影响购买行为的因素
四、考核要求

（一）识记：

需要、动机及购买动机的概念

（二）领会：

1、消费者需要的特点

2、影响购买行为的因素
（三）应用：
消费需求心理的市场调查及分析（过程性考核，具体要求见教材p65）
第四章 农产品市场细分与定位
一、学习目的与要求

掌握农产品的市场细分、目标市场的选择以及农产品市场定位。
二、教学内容
1、农产品市场细分
2、农产品目标市场的选择
3、农产品市场定位
三、重点与难点

1、农产品市场细分的作用

2、目标市场策略的选择

3、农产品市场定位的方法
四、考核要求

（一）识记：

农产品市场细分、农产品目标市场以及农产品市场定位的概念
（二）领会：

1、农产品市场细分的作用

2、目标市场策略的选择

3、农产品市场定位的方法
（三）应用：
农产品市场定位的运用（过程性考核，案例见教材p78）
第五章 农产品直接销售
一、学习目的与要求

掌握农产品直接销售的各种方法。
二、教学内容
1、农产品直接销售概述
2、农产品订单直销
3、农产品观光采摘直销
4、农产品零售直销
三、重点与难点

1、农产品订单直销应注意的问题

2、哪些农产品比较适合直销
3、如何做好观光采摘直销

四、考核要求

（一）识记：

农产品直接销售、订单直销、观光采摘直销、零售直销的概念

（二）领会：

1、农产品订单直销应注意的问题

2、哪些农产品比较适合直销
（三）应用：

如何做好观光采摘直销（终结性考核和过程性考核，案例见教材p97）
第六章 农产品间接销售
一、学习目的与要求

掌握农产品间接销售的各种方法。
二、教学内容
1、农产品间接销售概述
（1）农产品间接销售的含义、产生与特点

（2）农产品间接销售的渠道、流程与条件

2、农产品间接销售的形式及运作
（1）农产品间接销售形式、种类及职能

（2）农产品间接销售的市场运作

（3）各类农产品间接销售运作方式

3、农产品间接销售的发展趋势
三、重点与难点

1、农产品间接销售形式、种类及职能

2、农产品间接营销的市场运作

3、批发市场对农产品营销的价值
四、考核要求

（一）领会：

1、农产品间接销售形式、种类及职能

2、农产品间接营销的市场运作

（二）应用：

批发市场对农产品营销的价值（终结性考核和过程性考核，案例见教材p123）
第七章 农产品网络营销
一、学习目的与要求

掌握农产品网络销售的基本方法。
二、教学内容
1、农产品网络营销概述
（1）农产品网络营销的兴起

（2）农产品网络营销的优势

（3）农产品网络营销的影响

（4）农产品网络营销的发展

2、农产品网络营销的应用
（1）开展农产品网络营销的条件

（2）无站点农产品网络营销
（3）基于网站的农产品网络营销
三、重点与难点

1、农产品网络营销的兴起、优势、发展
2、农产品网络营销的应用
四、考核要求

（一）识记：

农产品网络营销的概念

（二）领会：

1、农产品网络营销的兴起、优势、发展

2、农产品网络营销的应用
（三）应用：

如何应用农产品网络营销（终结性考核和过程性考核，案例见教材p141）
第八章 农产品营销的其它方式
一、学习目的与要求

掌握农产品一体化营销、期货交易和拍卖交易的基本方法。
二、教学内容
1、农产品农工贸一体化营销方式
2、农产品期货交易形式
3、农产品拍卖交易
三、重点与难点

1、农产品农工贸一体化营销的特点

2、农产品期货市场的建设
四、考核要求

（一）识记：

农产品农工贸一体化营销、农产品期货交易以及农产品拍卖活动的概念

（二）领会：

1、农产品农工贸一体化营销的特点

2、农产品期货市场的建设
（三）应用：

如何实施农产品农工贸一体化营销（过程性考核，案例见教材p166）
第九章 农产品国际市场营销
一、学习目的与要求

掌握农产品国际市场营销的基本方法。
二、教学内容
1、农产品国际市场营销环境
2、农产品国际市场的开发
3、农产品国际营销组织
三、重点与难点

1、农产品国际营销的含义

2、农产品国际营销的特点

3、开展农产品国际营销的意义
四、考核要求

（一）识记：

农产品国际营销的含义

（二）领会：

1、农产品国际营销的特点

2、开展农产品国际营销的意义

（三）应用：

农产品绿色营销（过程性考核，案例见教材p188）
第十章 农产品营销策略
一、学习目的与要求

掌握农产品营销的价格策略和销售渠道策略。
二、教学内容
1、农产品营销策略概述
（1）产品的概念

（2）农产品包装策略

2、农产品定价策略
（1）影响农产品定价的因素

（2）定价方法

（3）定价策略

3、农产品销售渠道的策略选择
（1）分销渠道的策略选择的意义

（2）分销渠道的选择

三、重点与难点

1、农产品包装

2、农产品定价

3、农产品销售渠道
4、农产品营销策略的选择
四、考核要求

（一）领会：

1、农产品包装

2、农产品定价

3、农产品销售渠道
（二）应用：

农产品营销策略的选择（终结性考核和过程性考核，案例见教材p224）
第三部分  考核方式
课程考核采取过程性考核与终结性考核相结合的方式。

过程性考核占总成绩的40%，学生要完成4次平时作业。平时作业以教材中的案例分析和实训题为主，通过这些练习，逐步加深对课程中各种概念的理解、熟悉各种分析方法，达到基本掌握本课程主要内容的目的。4次平时作业的成绩各占25％，辅导老师根据学生完成作业的质量和参加学习的情况给出学习过程考核成绩。

终结性考核采用闭卷考试形式，占总成绩的60%。考试题型包括考试题型包括名词解释（20％）、判断题（20％）、简答题（40％）、案例题（20％）（适用案例均在教材中例示）。题型举例：

一、名词解释：

1、农产品营销环境

    答：农产品营销环境是关系农产品经营组织的生存和发展，影响与制约农产品经营企业营销战略的制定和实施，对农产品营销活动产生影响和冲击的不可控制的各种外部因素的总和。
二、判断题：

1、农产品营销环境是农产品营销的决定因素。
答：错。

三、简答题：

1、农产品营销的特征。
答：（1）营销产品具有较强的自然性和生物性。（2）销售产品的季节性和期限性。（3）市场需求的批量性、连续性和多样性。（4）主流产品的稳定性。（5）政府干预的必然性。
四、案例分析（见教材）

答：（略）
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