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《旅游资源规划与开发》自学考试大纲
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二零二四年六月

自学用书：《旅游资源规划与开发》，刘奇勇主编，清华大学出版社，2019年第1版

一、课程性质与设置目的要求

课程性质：《旅游资源规划与开发》课程是全国高等教育自学考试旅游专业的基础课程，是传授和培养旅游资源规划与开发基本理论、基本知识和应用能力而设置的一门课程。
《旅游资源规划与开发》教材共分三个部分。第一部分为旅游资源规划与开发概论，主要讲述旅游资源规划与开发的理论基础、旅游资源概念、分类、调查与评价；第二部分为旅游资源规划，主要讲述旅游资源规划的内容、主题形象定位、空间布局与功能分区、图件制作；第三部分为旅游资源开发，讲述旅游项目与产品开发、形象策划。教材每章开始都设有导读，概要介绍了每章的主要内容和学习目标。
课程设置目的：《旅游资源规划与开发》的设置是为了满足旅游产业发展和旅游教学的双重需要，旨在使自学考试者通过本课程的学习，全面认识有关旅游资源开发、规划基本概念与原理和方法，掌握开展旅游资源调查的方法和步骤以及旅游资源开发和保护的基本理论和方法，为进一步学习其他专业课程和从事旅游管理及旅游开发、旅游规划工作奠定理论基础。
课程要求：自考学习者应该紧密联系我国旅游业发展的实际情况，掌握旅游资源开发和规划的基本概念、原理及方法，掌握旅游资源规划与开发的内容与方法，为从事旅游规划与开发工作进行必要的知识储备。
二、考核内容及目标

第一部分 旅游资源规划与开发概论
第一章 旅游资源规划与开发理论基础

(一)学习目的和要求
通过本章节的学习，了解旅游系统的概念，认识旅游资源规划的本质，理解旅游资源规划与开发的概念体系以及旅游资源规划与开发的功能、分类与程序。
本章第四节 旅游资源规划与开发理论 不做考核要求

(二)考核知识点

1. 旅游系统的概念、特点及其与旅游资源规划的关系
2. 旅游资源规划的概念、特点、作用及功能
3. 旅游资源开发的概念、理念、原则、内容及模式
(三)考核目标要求
1. 旅游系统
识记：旅游系统的概念与特点
理解：旅游业系统性特征；旅游系统结构；旅游系统与旅游资源规划的关系

2. 旅游资源规划
识记：旅游资源规划的概念与特点；旅游资源规划的作用与功能；旅游发展规划的概念与分类；旅游区规划的概念与分类。
理解：国内旅游资源规划分类
3. 旅游资源开发
识记：旅游资源开发的概念；旅游资源开发原则；旅游资源开发的内容；旅游开发与保护的原则
理解：旅游资源开发的内涵；旅游资源开发模式分类；旅游资源破坏的渠道。

应用：旅游资源开发与保护的辩证关系；旅游资源开发与保护策略
第二章 旅游资源概述
(一)学习目的和要求

    通过本章的学习，理解旅游资源分类的目的与意义，掌握旅游资源分类的原则与依据，掌握旅游资源分类方案，掌握自然旅游资源的类型和人文旅游资源的类型。
(二)考核知识点

1. 旅游资源分类
2. 自然旅游资源
3. 人文旅游资源
(三)考核目标要求
1. 旅游资源分类
识记：我国旅游资源分类方案
理解：旅游资源分类的目的和意义
2. 自然旅游资源
识记：自然旅游资源的概念；自然旅游资源构成的风景区的三大功能；
理解：自然旅游资源的分类；地文旅游资源分类及其典型代表；水域旅游资源分类及其典型代表；生物旅游资源分类及其典型代表；大气旅游资源分类及其典型代表；天气旅游资源分类及其典型代表
3. 人文旅游资源
识记：人文旅游资源的概念
理解：人文旅游资源和自然旅游资源的关系；人文旅游资源的分类；历史古迹旅游资源分类及其典型代表；现代人文旅游资源分类及其典型代表；文学艺术旅游资源分类及其典型代表；民俗风情旅游资源分类及其典型代表；购物旅游资源分类及其典型代表
第三章 旅游资源调查与评价
(一)学习目的和要求

通过本章的学习，了解旅游资源调查的方法、程序和内容，掌握旅游资源评价的原则和方法。
(二)考核知识点

1. 旅游资源调查的意义与方法
2. 旅游资源调查类型与内容
3. 旅游资源调查的程序

4. 旅游资源评价概念、原则与内容
5. 旅游资源的定性评价
6. 旅游资源的定量评价
(三)考核目标要求
1. 旅游资源调查的意义与方法
识记：旅游资源调查的概念；旅游资源调查的方法
理解：旅游资源调查的意义
2. 旅游资源调查的类型与内容
识记：旅游资源调查的内容
理解：旅游资源调查的类型
3. 旅游资源调查的程序
识记：旅游资源调查三个阶段

理解：旅游资源调查各阶段的主要任务
4. 旅游资源评价
识记：旅游资源评价的概念；旅游资源评价的主要内容
理解：旅游资源评价的目的和原则
5. 旅游资源的定性评价
识记：“三三六”评价法的提出和具体内容；“六字七标准”评价法的提出及内容；
理解：定性评价与定量评价的不同；
应用：国家标准中的旅游资源评价体系和评价分值

6. 旅游资源的定量评价
识记：旅游资源定量评价的概念
理解：旅游资源定量评价的优缺点
第四章 旅游资源规划与开发保障体系
本章不做考核要求
第二部分 旅游资源规划
第五章 旅游资源规划内容体系与技术方法
(一)学习目的和要求

通过本章的学习，自学考试者应该了解旅游资源规划的编制主体、旅游资源规划编制资质单位分布，掌握旅游资源规划的编制步骤和层次，了解旅游资源规划的任务和内容，掌握旅游资源规划的内容在实际编制工作中的应用。
本章第二节旅游规划编制技术不做考核要求

(二)考核知识点

1. 旅游资源规划内容体系
(三)考核目标要求
1. 旅游资源规划内容体系
识记：旅游资源规划的编制步骤；旅游资源规划编制的三个层次；旅游发展规划的原则与任务；旅游区规划的层次
理解：旅游资源规划的编制主体类型；旅游资源规划编制主体的确定方式；旅游发展规划主要内容（一个目标、两个分析、三个板块、一个系统）；旅游区总体规划的任务；控制性详规的任务；修建性详规的任务
应用：结合实例给出具体地区旅游资源规划的编制内容大纲
第六章 旅游资源规划主题形象定位
(一)学习目的和要求

    通过本章的学习，自学考试者应该掌握旅游资源规划与开发主题的内涵及相关定位理论，学会认识旅游主题形象定位的概念与特征，掌握与灵活运用主题形象定位的方法。

(二)考核知识点

1. 主题定位
2. 旅游主题形象定位
3. 旅游主题形象定位原则与方法
4. 旅游主题形象与品牌评估方法
(三)考核目标要求
1. 主题形象定位
识记：旅游主题的概念；旅游主题定位的定义；
理解：旅游主题定义的理解；旅游主题定位的三个层次表现；旅游主题定位的内容
2. 旅游主题形象定位
识记：旅游主题形象定位的定义
理解：旅游主题形象的含义；旅游主题形象形成过程
3. 旅游主题形象定位原则与方法
识记：地格分析法的定义及内容；旅游主题形象定位目标及三要素；旅游主题形象定位的表达方法
理解：旅游主题形象定位的原则；旅游主题形象定位的理念
4. 旅游主题形象与品牌评估方法
识记：影响旅游者对旅游地社会人文形象感知的与人相关的因素；旅游主题形象品牌的内涵；旅游主题形象品牌评价方法
理解：旅游主题形象与旅游主题形象品牌的关系辨析

第七章 旅游资源规划空间布局与功能分区
(一)学习目的和要求

通过本章的学习，自学考试者应该掌握旅游空间布局影响因素与布局原则，掌握典型的旅游空间布局模式，理解旅游功能分区的概念，掌握旅游功能分区的原则与方法，掌握典型的旅游资源空间布局与功能分区。
本章第五节不做考核要求
(二)考核知识点

1. 旅游空间布局
2. 旅游功能分区
3. 旅游支持设施空间布局规划
(三)考核目标要求
1. 旅游空间布局
识记：旅游空间布局的概念及六要素；旅游空间要素构成；
理解：旅游空间布局一般发展模式
应用：根据示意图辨别典型的空间布局模式，并能识别典型空间布局模式的特点
2. 旅游功能分区
识记：旅游功能分区的概念；
理解：旅游功能分区的原则；
应用：根据示意图辨别典型的旅游功能区布局，并能识别典型功能区布局的特点

3. 旅游支持设施空间布局规划
识记：旅游支持设施的概念及构成；旅游地道路的类型；
理解：旅游地道路网布局形式；旅宿位置布局规划原则；餐饮设施布局原则；旅游购物设施布局规划要求
应用：旅宿床位数计算公式；餐位数计算公式

第八章 旅游资源规划图件编制
(一)学习目的和要求

    通过本章的学习，自学考试者应该理解旅游资源规划图件的功能和分类，掌握旅游资源规划图件的要素，理解旅游资源规划图件编制的原则与步骤。

(二)考核知识点

1. 旅游资源规划图件的功能与种类
2. 旅游资源规划图件的编制
(三)考核目标要求
1. 旅游资源规划图件的功能与种类
识记：旅游资源规划图件的功能；旅游资源规划图件的种类；
2. 旅游资源规划图件的编制
识记：旅游资源规划图件的要素；旅游资源规划图件编制的原则；
理解：旅游资源规划图件编制的步骤
第三部分 旅游资源开发
第九章 旅游项目开发
(一)学习目的和要求

    通过本章的学习，要求自学考试者掌握旅游项目的概念，理解旅游项目及相关概念的区别，掌握旅游项目规划的可行性分析，了解旅游项目开发的原则和方法。

(二)考核知识点

1. 旅游项目开发的概念与分类
2. 旅游项目开发的可行性论证
3. 旅游项目开发的原则、思路与方法
(三)考核目标要求
1. 旅游项目开发的概念与分类
识记：旅游项目的概念；；单一性旅游项目的概念；综合性旅游项目的概念
理解：旅游项目的独特性表现；旅游项目的特征
应用：能够辨析旅游项目与旅游资源、旅游产品、游乐等概念之间的关系

2. 旅游项目开发的可行性论证
识记：旅游项目开发可行性论证的内容
3. 旅游项目开发的原则、思路与方法
识记：旅游项目的原则（“八化”“八结合”“八性”）

理解：旅游项目开发的方法；旅游项目策划的内容
第十章 旅游产品开发
(一)学习目的和要求

    通过本章的学习，自学考试者应掌握旅游产品的概念、特色定位和分类，了解旅游产品开发与组合的原则，掌握旅游产品开发策略，掌握旅游线路设计的构成要素与步骤。

(二)考核知识点

1. 旅游产品的概念与分类
2. 旅游产品的开发与组合
3. 旅游线路的开发

(三)考核目标要求
1. 旅游产品的概念与分类
识记：旅游产品广义、中义和狭义概念；观光旅游产品的概念与基本类型；度假旅游产品的概念与基本类型；专项旅游产品的概念与基本类型
理解：可进入性对旅游产品特色定位的影响；
2. 旅游产品的开发与组合
识记：旅游产品开发策略具体内容；昂普（RMP）分析；旅游产品组合的概念
理解：旅游产品开发的依据；旅游产品开发规划策略
应用：旅游产品组合的重要意义
3. 旅游线路的开发
识记：旅游线路的概念；旅游线路设计的构成要素；
理解：旅游线路与产品的关系；旅游线路设计的步骤
第十一章 旅游资源形象策划
(一)学习目的和要求

    通过本章的学习，自学考试者应该掌握旅游形象的概念和特征、旅游主题形象的构成要素，了解旅游形象调查的基本内容，把握旅游地形象定位的方法，掌握旅游地形象塑造和推广的原则与策略。

(二)考核知识点

1. 旅游形象构成要素与特征
2. 旅游地形象调查与定位
3. 旅游主题形象塑造与推广
(三)考核目标要求
1. 旅游形象构成要素与特征
识记：旅游形象的含义；旅游形象的构成要素；
理解：旅游形象的特征
2. 旅游地形象调查与定位
识记：旅游地形象调查的内容；旅游地形象定位的含义；旅游地形象定位的三要素；旅游地形象定位的方法

理解：旅游地形象定位的依据；
应用：旅游地形象定位方法的具体应用案例
3. 旅游主题形象塑造与推广
识记：旅游地形象推广的路径
理解：旅游地主题形象口号设计的基本原则；
应用：结合实例分析旅游地形象推广的策略
三、题型举例（题型举例仅作参考，实际命题时不受此限）
一、单项选择题

在每小题列出的四个备选项中只有一个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的括号内。错选、多选或未选均无分。

1.狭义的旅游产品往往是指(      )

A.旅游景观（吸引物）



    
    B.设施
C.服务





                D.购物
二、双项选择题

在每小题列出的五个备选项只有两个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的括号内。错选、多选、少选或未选均无分。

1. 旅游产品开发策略包括(         )。

A.地方特色产品策略






B.名牌产品与产品品牌策略
C.旅游产品多样化策略






D.联合开发策略
E.资源泛化策略
三、判断题
请判断下列各题表述的正确性，正确的请在各题之后的括号内打“√”，错误的请在各题之后的括号内打“×”。

1. 海南三亚的旅游形象定位为“东方夏威夷”，是使用了领先定位的方法。  （      ）
四、名词解释

1. 旅游资源
五、简答题

1.简述旅游项目开发的“八化”原则。

六、论述题

1. 试论述旅游项目与旅游资源、旅游产品、游乐等概念之间的关系。
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