[00755]
广告设计与创意自学考试大纲

浙江省教育考试院

二OO八年七月

自学用书：《广告设计基础与创意》，王言升 李芳，中国纺织出版社2007年1月第1版
一、课程性质和学习目的

本课程以商业性广告中的产品销售广告设计和品牌形象推广设计为主，侧重于整体广告设计制作中设计元素的运用，以广告学的理论与实务操作技能相结合，使学生较为系统地掌握广告策划、文案创意、设计制作、媒体选择等实用性知识，为社会培养适应中国特色的社会主义市场经济的艺术设计人才。要求熟悉广告设计和制作的基本操作流程，熟悉图形语言的表达。
二、考核目标
学习要求：学习教材各章节及其附录的内容。

要求必须掌握广告的发展概括、现代广告的特点、各广告媒体的特点、现代广告创意及思维模式等内容，重点掌握广告设计中的设计元素运用。
第一章  广告的发展与演变
本章需要掌握的知识点是广告发展的概况。

第一节  原始广告（识记）

第二节  近代广告（识记）

第三节  现代广告和未来广告的发展（理解）

第二章  现代广告概述
本章需要掌握的知识点是理解现代广告的核心理念和特点。

第一节  现代广告的定义和任务(理解)

第二节  广告信息的概念及特征(理解)

第三节  现代广告的定位（简单应用)

第三章  现代广告媒体与传播
本章需要掌握的知识点是现代广告媒体的基本情况，重点要掌握广告媒体的各自特点和运用。

第一节  现代广告媒体的概念及分类(识记)

第二节  现代广告媒体的谋略与技巧(理解)

第四章  现代广告媒体基础（重点）
本章需要掌握的知识点是熟悉现代广告的设计要素、设计流程，具有现代广告设计整体把握能力。
第一节  版式设计（综合应用）
第2节 标志设计（综合应用）
第三节  插图设计（综合应用）

第五章  现代广告创意
本章需要掌握的知识点是现代广告创意的思维方式、具体表现和执行。
第一节  广告创意的特征及原则（识记）

第二节  广告创意的方法（理解）

第三节  广告创意的表现方式（综合应用）

第4节   广告文案的写作与创意（简单运用）
作品欣赏（理解）
三、题型举例（题型举例仅作参考，实际命题时不受此限）
（一）单项选择题(在每小题的四个备选答案中，选出一个正确答案，并将正确答案的序号填在题干的括号内)
如：现代广告媒体中那一种媒体主要靠声音的方式传播的(        )。
A.报纸




                B.电视
C.广播


                       D.网络
参考答案：C

（二）名词解释

如：曲线视觉流程
参考答案：曲线视觉流程指视线沿曲线进行轨迹运动。

（三）判断改错题

如：广告图形具有前期冲击力和后期冲击力决定性的影响力。(       )

参考答案：(×)  正确是：广告图形具有前期冲击力，而广告文案具有后期冲击力。

（四）简答题如：简述现代广告的任务。）
参考答案：
（1）有效地传递商品和服务信息。

（2）树立良好的品牌和企业形象。

（3）刺激消费者的购买欲求。

（4）给人以美的享受。

（五）、平面广告创作题

如：以“沟通”为主题，创作一则海报。

要求：

1、以黑白稿形式完成，尺寸为175毫米×240毫米(横竖均可)

2、要求以图形表现为主。

3、画面必须要有“沟通”的字样。

4、画面要形成较好的视觉流程。

四、考试时间：150分钟

