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文化产业创意与策划自学考试大纲
浙江省教育考试院

二OO八年十二月

自学用书：《文化产业创意与策划》，严三九、王虎编著，复旦大学出版社2008年第一版
一、课程性质与设置目的要求
  （一）本课程的性质与设置的目的
    文化产业是观念形态的产业化，是以文化产品和文化服务为生产和消费对象的特殊产业，它最终满足的是人们的精神心理需求。文化产业在获取丰厚经济效益的同时，还担负起增强人的文化素养、提升人的思想道德水平、塑造人的健康心灵的社会责任，因此发展文化产业必须同时遵循文化和经济的双重规律，这一内容生产的本质决定了创意与策划在文化产业中的核心地位。国内外文化产业发展的实践表明，文化产业创意与策划已经成为文化产业发展的先导，成为保持文化产业发展活力的保证。文化生产创意不仅体现在对文化产品设计方面的灵感和创造力，更重要的是对本民族文化资源利用的巧思新意，以文化创意来激发全民族的文化创造力；而文化产业策划是文化产业市场化运作中极为重要的前期工作，策划的好坏、直接关系到文化企业能否真正把握市场机会、规避投资风险、取得理想的经济效益和文化传播效果。因此，文化产业的创意与策划要贯穿于文化产业发展的全过程，包括文化项目的开发、文化活动的构想、文化产品的设计，也包括文化内容、文化服务、文化产业经营方式的创新等等。在今天的文化产业领域，成功的创意和策划各呈异彩，各具特色，但从总体上观察又具有一些共同特点，把握这些特点和规律是保障文化产业顺利运作的基础，也是文化产业从业者的基本素质要求。
    文化产业创意与策划是一门实践性很强的新型应用学科，认真学习这门课程，对于认识我国文化产业创意与策划领域的现状，借鉴国内外文化产业创意与策划的经验和方法，总结当前文化产业运作的得失，制定文化产业发展的市场战略规划和具体运作策略，增强文化产业主体在信息传播和产品营销方面的竞争力，有效地实现文化产业的市场经济效益和社会效益，提高文化产业经营者的综合素质，都具有重要的理论意义和现实意义。
    （二）本课程的基本要求
    本课程首先要求系统地梳理文化产业策划与创意的理论及方法，从文化产业创意的内涵入手，分析创意的思维特点，文化产业策划的特征、原则以及一般程序；继而对文化产业创意与策划的各个环节进行理论阐释，包括文化市场战略的创意与策划、文化产品的创意与策划、文化品牌的创意与策划、文化市场流通渠道的创意与策划，着重分析文化产业市场运作过程中的重要问题。在本课程的后半阶段，要求根据不同文化产业形态（纸质传媒产业、影视文化产业、网络文化产业、动漫产业、广告产业、休闲文化产业）的特点进行创意与策划，分析各文化产业形态创意的特点，策划的原则和方法，同时注意将理论问题与产业实践紧密结合，注重课程的实践性和可操作性。
二、考核目标
第一章 文化产业创意与策划概述
一、学习目的和要求
通过学习，了解和掌握文化产业创意与策划的内涵和策划的原则方法。
二、考核知识点
（一）文化产业创意、文化产业策划
（二）创新性思维
（三）文化产业策划的特征、原则和程序
    三、考核要求
（一）掌握文化产业创意、文化产业策划的基本概念
1、识记：（1）创意；（2）策划；（3）文化产业创意；（4）文化产业策划。
2、领会：文化产业创意的思维方法。
（二）文化产业策划的原则与程序
1、识记：文化产业策划的程序
2、领会：（1）文化产业策划的特征；（2）文化产业策划的原则。
第二章 文化产业市场策略的创意与策划
一、学习目的和要求
    本章要求在充分了解文化消费的特征的基础上，掌握文化产业市场细分与定位的方法，最终学会文化产业市场策略的设计与制定。
    二、考核知识点
（一）文化消费
（二）文化市场细分
（三）文化市场定位
（四）文化产业市场策略
三、考核要求
（一）文化市场的消费特征
1、识记：文化消费。
2、领会：文化消费的需求特征。
（二）文化市场的细分与定位
1、识记：文化市场细分的原则。
2、领会：文化市场定位的方法。
（三）文化产业市场策略
领会：各种市场策略的特点。
第三章 文化产品的创意与策划
一、学习目的和要求
    通过本章内容的学习，了解文化产品的内涵、特点，文化产品及其价格的策划方法等。    

二、考核知识点
（一）文化产品的定义
（二）文化产品的特点
（三）文化产品的策划方法
（四）文化产品的价格策略
三、考核要求
（一）文化产品
1、识记：文化产品。
2、领会：文化产品的特点。
（二）文化产品的创意与策划
领会：文化产品的各种策划方法。
（三）文化产品价格
1、识记：影响文化产品价格的因素。
2、领会：文化产品的价格策略。
第四章 文化品牌的创意与策划
一、学习目的和要求
    通过本章内容的学习，了解文化品牌的涵义和不同品牌生命周期的特点，学习文化产业品牌策划的途径和方法。
二、考核知识点
（一）文化品牌
（二）文化品牌的生命周期
（三）文化品牌策划的方法
三、考核要求
（一）文化品牌
1、识记：文化品牌的定义。
2、领会：文化品牌的功能和价值。
（二）文化品牌的生命周期
领会：不同时期文化品牌的特点。
（三）文化品牌的策划
领会：文化品牌策划的方法。
第五章 文化市场流通渠道的创意与策划
一、学习目的和要求
    通过本章内容的学习，了解文化市场流通渠道得功能、结构，以及不同文化产业市场流通渠道的特点，从而掌握文化市场流通渠道的策略和方法。
二、考核知识点
（一）文化市场流通渠道的功能
（二）文化市场流通渠道的结构
（三）文化产品的流通策略
三、考核要求
（一）文化市场流通渠道
领会：（1）文化市场流通渠道的功能与结构；（2）主要文化产业市场流通渠道的特点。
（二）文化市场流通渠道的策略选择
1、领会：流通动力策略。
2、应用：文化产品的流通策略。
第六章 纸质传媒产业创意与策划
一、学习目的和要求
通过本章内容的学习，了解纸质传媒产业创意的特点、策划的原则和方法，以及报业、期刊业和出版业的具体策划方法，从而培养和提高纸质传媒产业从业人员的策划实践能力。
    二、考核知识点
（一）纸质传媒产业创意的特点
（二）纸质传媒产业策划的原则与方法
三、考核要求
（一）纸质传媒产业创意的特点
领会：纸质传媒产业创意的特点。
（二）纸质传媒产业策划的原则与方法
1、领会：纸质传媒产业策划的原则。
2、应用：（1）报业的策划方法；（2）期刊业的策划方法；（3）出版业的策划方法。
第七章 影视文化产业创意与策划
一、学习目的和要求
    通过本章内容的学习，了解影视文化产业创意的特点、策划的原则和方法，以及电影产业和电视产业不同的特点和策划技巧，从而培养和提高影视文化产业策划人员的宏观分析和判断能力。
    二、考核知识点
（一）影视文化产业创意的特点
（二）影视文化产业策划的原则与方法
三、考核要求
（一）影视文化产业创意
领会：影视文化产业创意的特点。
（二）影视文化产业策划
1、领会：（1）影视文化产业策划的原则；（2）影视文化产业策划的方法。
2、应用：（1）电影产业的策划方法；（2）电视产业的策划方法。
第八章 网络文化产业创意与策划
一、学习目的和要求
    通过本章内容的学习，了解网络文化产业创意的特点、策划的原则和方法，具体掌握网络游戏、网络博客、网络播客等网络时尚文化产业不同的特点和策划技巧，从而培养和提高文化产业策划人员的实践能力。
    二、考核知识点
（一）网络文化产业创意的特点
（二）网络文化产业策划的原则与方法
三、考核要求
（一）网络文化产业创意
领会：网络文化产业创意的特点。
（二）网络文化产业策划
1、领会：（1）网络文化产业策划的原则；（2）网络文化产业策划的方法。
2、应用：网络游戏、网络博客、网络播客等网络时尚文化产业的策划技巧。
第九章 动漫产业创意与策划
一、学习目的和要求
    通过本章内容的学习，了解动漫产业创意的特点和策划的原则，具体掌握动漫产业的策划技巧，从而培养和提高文化产业策划人员的实践能力。
    二、考核知识点
（一）动漫产业产业创意的特点
（二）动漫产业策划的原则与方法
三、考核要求
（一）动漫产业创意
领会：动漫产业产业创意的特点。
（二）动漫产业策划
1、领会：动漫产业策划的原则。
2、应用：动漫产业策划的方法。
第十章 广告产业的创意与策划
一、学习目的和要求
    通过本章内容的学习，了解广告产业创意的特点、广告策划的原则和方法，具体掌握传统媒体和新媒体广告产业不同的特点和策划技巧，从而培养和提高文化产业策划人员的实践能力。
    二、考核知识点
（一）广告创意的特点
（二）广告策划的原则与方法
三、考核要求
（一）广告创意
领会：（1）广告创意的涵义；（2）广告创意的特点。
（二）广告策划
1、领会：（1）广告策划的原则；（2）广告策划的方法。
2、应用：传统媒体广告和新媒体广告的不同特点和策划技巧。
第十一章 休闲文化产业的创意与策划
一、学习目的和要求
   通过本章内容的学习，了解休闲文化产业创意的特点、休闲文化产业策划的原则和方法，具体掌握文化旅游业和演出娱乐业的产业特点和策划技巧，从而培养和提高文化产业策划人员的实践能力。
    二、考核知识点
（一）休闲文化产业创意的特点
（二）休闲文化产业策划的原则与方法
三、考核要求
（一）休闲文化产业创意
领会：（1）休闲文化产业创意的涵义；（2）休闲文化产业创意的特点。
（二）休闲文化产业策划
1、领会：（1）休闲文化产业策划的原则；（2）休闲文化产业策划的方法。
2、应用：（1）文化旅游业的产业特点和策划技巧；（2）演出娱乐业的产业特点和策划技巧。  
第十二章 会展产业的创意与策划
一、学习目的和要求
   通过本章内容的学习，了解会展产业创意的特点、会展策划的原则，具体掌握会议和展览会策划的方法和技巧，从而培养和提高文化产业策划人员的实践能力。
    二、考核知识点
    （一）会展创意的特点
    （二）会展策划的原则

（三）会展活动的策划
三、考核要求
（一）会展创意的特点
领会：（1）会展创意的主要类型；（2）会展创意的常用方法。
（二）会展策划的原则
领会：（1）会展策划的含义；（2）会展策划的主要原则。
（三）会展活动的策划
1、领会：（1）会议的定义和类型；（2）展览会的定义和类型。
2、应用：（1）会议策划的特点、方法和技巧；（2）展览会策划的特点、方法和技巧。
三、题型举例（题型举例仅供参考，实际命题时不受此限）
（一）单项选择题（在备选答案中只有一个是正确的，将其选出并把它的题号写在提后括号内）
    1、下列关于文化产品在品牌幼稚期的说法，正确的是：（ ）
    A． 该时期的行业进入壁垒很高，企业应当稳定顾客，战胜竞争者，保持市场占有率
    B． 需要对产品进行广泛的宣传，以提高产品的知名度
    C． 应当尽可能扩大生产规模
    D． 该时期生产成本低，利润增长迅速
（二）多项选择题（在备选答案中有二至五个是正确的，将其全部选出，并把它们的题号写在题后括号内。错选或漏选均不给分）
    1、文化产业策划的原则应当包括：（ ）
    A．客观可行原则  B. 系统性原则  C. 随机性原则  D. 价值性原则  E.导向性原则
    （三）名词解释  
    1、文化产业创意。
    （四）简答题 

1、简述文化产业策划的原则。
（五）论述题  

1、论述我国动漫产业策划中存在的问题。
（六）案例分析题 
1、结合我国传媒产业发展的实际情况，分析某一电视频道在创意和策划上的得失。
四、考试时间：150分钟
